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LATAR BELAKANG 

Sumber: https://katadata.co.id/ariayudhistira/infografik/5e9a51911b282/angka-pengangguran-lulusan-perguruan-tinggi-meningkat  

Badan Pusat Statistik (BPS) belum 
lama merilis kondisi 
ketenagakerjaan Indonesia per 
Februari 2019. Data menunjukkan 
angka pengangguran turun 
menjadi 5,01 persen atau 
berkurang 50 ribu orang selama 
satu tahun terakhir. Tingkat 
penggangguran terbuka (TPT) per 
Februari 2019 berjumlah 6,82 juta  
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LATAR BELAKANG Terlihat bahwa minat sarjana terhadap 
keinginan mereka untuk menjadi wirausaha 
masih rendah.  Justru yang mencengangkan 
adalah mereka yang berpendidikan hanya 
SMP justru jumlahnya paling besar 
dibandingkan dengan tingkat pendidikan 
lainnya.  
Dengan melihat kondisi seperti ini pada 
akhirnya kita bisa mengambil satu 
kesimpulan  bahwa memang di butuhkan 
satu terobosan baru yang akan mengubah  
komposisi yang saat ini terjadi. Sehingga 
justru sebaliknya,  mereka  yang 
berpendidikan Sarjana tertarik untuk 
menjadi wirausaha. 
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LATAR BELAKANG 
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Business Berbasis Digital 

Bisnis digital adalah 
suatu jenis bisnis 
jasa yang 
memanfaatkan 
kecanggihan 
teknologi ketika 
menciptakan sebuah 
produk ataupun 
memasarkannya.  



Young Islamic Entrepreneur  
Boarding School 

 
(YIEBS) 

SPIRIT of Excellences 
 
 

@samsurijalhasan.com 
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VISI 

Create the environment, Create 
Opportunities 

(Ciptakan Lingkungan, Ciptakan Peluang)  

 

MISI 

1. Menciptakan Lingkungan Kewirusahaan, Jaringan Ilmu dan 
Jaringan Kerja Sama. 

2. Membangun dan mengembangkan kerjasama kemitraan dan 
jaringan kerjasama dengan stakeholders terkait yang saling 
menguntungkan 

3. Merancang dan menyelenggarakan program-program 
kewirausahaan sehingga dapat mempercepat pertumbuhan 
usaha. 

4. Menyelenggarakan event-event kewirausahaan. 
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PROFIL LULUSAN 

Technopreneur 
Socialpreneur 
Agropreneur 

Developing Local 
Potential 

Creative Entrepreneur 
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OBJECTIVE 

 Menumbuhkembangkan Wirausahawan Baru, 
 Menumbuhkan Motivasi  Berwirausaha, 
 Meningkatkan ”Sense Of Business”,  
 Membangun Jejaring Bisnis. 
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Nilai Keilmuan & Orientasi 

• Ber ibadah  dengan Bisnis  
• Kebebasan Ber inovas i  
• Menjaga  Integr itas  
• Semangat  Kreat i v itas  
• Beror ientas i  Has i l  
• Kerja  Sama 
• (Look,  Learn,  Mod i f i cate)  
• Dig ital  Market ing  Basis  
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LANGKAH KONSTRUKTIF 

 Bagaimana Cara Memulai Usaha,  
 Mengelola Usaha  
 Mengembangbiakkan Usaha  

LANGKAH APLIKATIF 

 Mengasah ”Multiple intelligence” , 
 Kerohanian  
 Keilmuan Praktis,  
 Kepribadian 
 DIGITAL MARKETING APPROACHING 



www.samsurijalhasan.com  

01 

03 

KONSEP PENGAJARAN 

PENGENALAN 
KONSEP DAN 
TEORI 

PENGUATAN 
TEKNIKAL 
DALAM 
BERBISNIS 

02 

Pengembangan 
Kreatifitas dan 
potensi pasar 

03 

04 
Bimbingan 
Pasca Graduasi 
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20% 

60% 

20% 

Teori

Praktek

Pengembangan Ide Bisnis

SISTEM PENDIDIKAN 
• Dengan Composisi: 

 60 % praktek ,  
 20 % teori,  
 20 % Pengembangan Ide Bisnis 

• Pendekatan : 
 Training 
 Coaching 
 Mentoring 

• Dimesi : 
 Praktik,  
 Simulasi,  
 Expriential Learning 
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TITIK BERAT MATERI 

• Bisnis berbasis Syar’i 
• Business plan  : 

Evaluasi dan Perencanaan 
Bisnis, 
Teknik Memperoleh Pendanaan,  
Analisis Keuangan, 
Riset Pasar. 

• Market Networking. 
• DIGITAL MARKETINF 
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SIKLUS BELAJAR (5 TAHAP) 

 

I. Tahapan Eksplorasi  
 

Peserta berlatih mencari dan menggali informasi, 
fakta-fakta, masalah agar dapat menemukan hal pokok 
yang harus dipelajari lebih fokus  
Hal pokok akan mengarah pada kemungkinan - 
kemungkinan untuk berinovasi.  
Mempelajari pola, sistem atau konsep yang ada 
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SIKLUS BELAJAR (5 TAHAP) 

• II. Tahapan Perencanaan  

Setelah menemukan fokus yang akan dikembang kan serta 
memahami model atau sistem yang ada, selanjutnya mencari inspirasi 
untuk menemukan model/sistem baru 

Menyusun rencana kerja : 
 Masalah waktu, 
 Tujuan atau target  
 Prosedur kerja  
 Antisipasi tantangan  
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SIKLUS BELAJAR (5 TAHAP) 

• III. Tahapan melakukan  
 
Bekerja berdasarkan rencana 
Berkolaborasi 
Konsisten dengan kerangka waktu dan tahapan 
Standar prilaku kerja 
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SIKLUS BELAJAR (5 TAHAP) 

• IV. V. Tahapan refleksi   
 

self knowledge : 
• Pengenalan kekuatan 
• Pengenalan kelemahan 

• self directed learning  : 
• Menidentifikasi hal yang telah dicapai  
• Aspek yang akan menjadi target berikutnya 
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Sarana & Prasarana yang dibutuhkan 

Ruang belajar Studio/ Lab Kewirausahaa 
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Sarana & Prasarana pendukung 

Media Pembelajaran Studio/ Lab Kewirausahaa 
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Partnership/Relationship 

• Lembaga Kewirausahaan dan Bisnis 
Universitas Pahlawan 

• Pusat Inkubator Kewirausahaan Universitas 
Riau 

• Career Development and Assessment IPB-
Bogor 

• Umar Usman Business School-Jakarta 
• Rumah  entreprenuer Indonesia -Jakarta 
• Rumah Perubahan Rhenald Kasali-Jakarta 
• Balai Latihan Kerja, Provinsi Riau 
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-Thank You- Dr. H Samsurijal Hasan MM.     

196412311989031 100 

Lektor/Penata Tk.I (IV/b) 

Phd in Marketing Management 

samsurijalhasan.com 

samsurijalhasan@gmail.com 

Dosen LLDIKTI Wilayah X (Sumber, Riau, Jambi dan Kepulauan Riau), 
tenaga pengajar pada Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Bangkinang (semenjak 
tahun 2000 dengan jabatan fungsional Lektor), bekerja pada BAPPEDA 
Kabupaten Kampar (Tahun 2000 S/d 2015 mulai dari staf, kepada seksi, 
kepala bidang dan sekretaris) dan Sekretaris Daerah (Tahun 2015-2019 
sebagai kepala bagian organisasi dan tatalaksana). Semenjak tahun 2003 s/d 
2019 saya menjadi Tim Anggaran Pemerintah Daerah (TAPD), Majelis 
Pertimbangan-Tuntutan Ganti Rugi (MP-TGR) atas tatakelola keuangan 
daerah (tahun 2015-2017) Tim penyusunan Rancangan Perda tentang 
Organisasi Perangkat Daerah (2017), Perencanaan dan Evaluator kinerja 
Instansi Pemerintah dan Pelayan Publik (2015-2019) serta Tim penyusunan 
Standarisasi Harga dan Barang dan jasa Pemerintah Kabupaten Kampar 
(2015-2019), Pembantu Ketua Bidang Administrasi Umum dan Kuangan STIE 
Bangkinang (2010 sampai sekarang) pengasuh mata kuliah manajemen 
strategik dan Studi Kelayakan Bisnis (Prodi Manajemen S1), Pengantar 
Manajemen dan Pengendalian Manajemen (Prodi S1 Akuntansi) dan 
Marketing Management pada Program Pasca Sarjana STIE Bangkinang. 
Terhitung 1 September 2020, bergabung Bersama Universitas Pahlawan 
Tuangku Tambusai. 
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Strategi Marketing Online 

SAMSURIJAL HASAN 

    



Mengapa kita harus menggunakan Internet 

untuk Sarana Marketing ? 

 Range Market yg besar 

 





http://www.internetworldstats.com/top20.htm 

 http://www.nickburcher.com/2010/09/facebook-usage-

statistics-by-country.html 
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 Mudah dan Murah Menggunakan Riset Pasar 



 Memasarkan produk (barang, jasa atau informasi) 

tanpa melihat strukture tempat usaha. 

 24 jam sehari 

 7 hari seminggu 

 Berbayar atau Gratis 



Integrated Internet Marketing 

WEBSITE 

- SE Friendly 

- Visitor Tracking 

- Email Subscription 

- Cross Selling 

Target Market  

Via Email 

Targeted Direct  

Email Marketing 

Top 10 di  

Search Engine 

(SEO) 

PPC, B2B 

Iklan Berbayar Social Media 

SE Traffic 

(Free) 

Paid 

Traffic Free / Paid Traffic 



4 Langkah Mudah Internet Marketing 

1. Riset Pasar 

2. Riset Keyword 

3. Bangun & Promosikan Website 

4. Evaluasi & Perbaiki 

 



Riset Pasar 

 Mencari tahu dimana “demand” berada 

 Membantu menentukan strategi pemasaran online 

maupun offline:  

 - Targeted Email Marketing 

 - Targeted Advertising 

 



Tool Riset Pasar Online 

 Google Trends 

 www.google.com/trends  

 Google Insight Search 

 www.google.com/insights/search 

http://www.google.com/trends
http://www.google.com/insights/search




 





Riset Keyword 

 Menentukan keyword target untuk SEO  

 Generic VS Long Tail 

 Tool: 

 Google Keyword Tool External 

 http://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal   

http://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal


Keyword Tool External 



Bangun Website 

 Website Dinamis 

 Search Engine Friendly 

 Update teratur 

 



Promosi Website 

 Search Engine Optimization (SEO) 

 Direct Email Marketing 

 Paid Advertising 

 Free Advertising 

 B2B / Web Portal 

 Social Media Networking 



Search Engine Optimization 

 Upaya untuk memperoleh posisi yang terbaik di search 

engine 

 Posisi yang terbaik adalah berada pada halaman awal hasil 

pencarian Google untuk kata kunci yang ditargetkan 

 Kata kunci target dapat ditentukan dengan terlebih dulu 

melakukan riset keyword  

 





Direct Email Marketing 

 Mengirimkan email langsung ke calon customer 

 Database email dapat diperoleh dari browsing, kartu 

nama, B2B listing 

 Hindari spam 



Paid Advertising 

 Pay Per Click  

 Membayar jika iklan diklik,  

 eg: Google Adwords,  

 Pay Per Impression 

 Membayar jika iklan ditampilkan 

 eg: detik AdPoint, Iklan Baris 

 





Paid Advertising 

 Pay Per Action  

 Membayar jika ada tindakan yang dilakukan oleh target 

user, misalnya: mengisi form, membeli barang 

 eg: affiliate marketing, pay per sale 

 Paid Review 

 Meminta website lain untuk mereview web kita  



Free Advertising 

 Article submission 

• Mempublikasikan artikel, baik tentang produk atau perusahaan 

dan dikirim ke direktori artikel sehingga memperoleh backlink 

ke website 

• Contoh: ezinearticles.com, articlebase.com, sooperarticle.com 

 





Free Advertising 

 Classified Ads 

Iklan yang diklasifikasikan berdasarkan kategori produk atau jenis 

iklannya 

 



Free Advertising 

 Marketplace atau Forum Jual Beli 

  



B2B Website / Portal 

 Mempertemukan buyer dan seller dalam satu website 

 Umumnya memiliki 2 tipe member: gratis dan berbayar 

 B2B international seperti Alibaba.com melakukan 

verifikasi terhadap semua member berbayar 



B2B Website / Portal 

 Alibaba.com 

 GlobalSources.com 



Evaluasi & Perbaiki 

 Setiap strategi Internet Marketing harus diukur untuk 

menentukan mana yang terbaik dan mana yang perlu 

diperbaiki 

 Tool: 

 - Google Analytics 

 - Customers’ Feedbacks 





Terima Kasih 

Informasi lebih lanjut 

o E mail : realfori@gmail.com 

o YM : forisuwargono 

o Phone : 081575662566 

o Facebook : www.facebook.com/fori.suwargono 

o Twitter :  www.twitter.com/fori_suwargono 
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